Ge@®Censos

Quienes somos y para
quién trabajamos




*Fundacion legalmente conformada con comunidades
nucleares en Mesoamerica y el Cono Sur

Comunidad ampliada de mas de 50 expertos y entusiastas
de las tecnologias y la innovacion

*Promovemos proyectos transformadores especialmente en
las disciplinas geoespaciales y las ciencias de la tierra
*Entrenamos a actores con intereses especiales en el
terreno

*Apoyamos a estudiantes de menores recursos
*Asesoramos a ONE s en cartografias censales y en IDES
*Desarrollamos metodologias de estudio de geo datos
abiertos

*Aplicamos datos generados por la observacion geografica
*Creamos soluciones y aplicaciones de civic hacking, geo
datos abiertos, gobierno movil y ciudades inteligentes
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Mapeamos Juntos un Mundo Mejor




Queé son y como
utilizamos datos
abiertos geograficos
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Los Geo Datos Abiertos son Datos
Abiertos que se enriquecen en la
dimension geografica

* Pueden articular e interoperabilzar con datos abiertos
Nno geograficos ofreciendo la perspectiva del territorio

* Ofrecen visualizaciones de facil comprension e intuicion
* Pueden desagregar y enriquecer la toma de decisiones
*Son especialmente utiles para aplicaciones de
participacion urbana territorial y problemas de bien
comun, ayudando a incluir a comunidades y grupos con
Intereses comunes ( social, de genero, de identidad social,
Inmigrantes, etc.)

* Ayudan a generar y formalizar conocimiento local

* Son vitales en desastres naturales, emergencias
humanitarias, desplazamientos de poblacion, etc.
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Publicos Privados

Datos
de
Gobierno

Datos
Abiertos

Datos
Abiertos
de
Gobierno,
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Somos pioneros y mentores en
Infraestructuras Vivas para abrir datos
geograficos en la region
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Evangelizamos con e/ Space Apps Challenge de
NASA a Chile, Colombia, El Salvador , Guatemala y
Panama

GEOCENSOS - 2016



Somos socios regionales del Impact Map Project
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Capacitamos reqularmente a actores del terreno en
plataformas de geo datos abiertos junto a UNOCHA
y OSM en Colombia y a OSM en Peru, ademas de
UNFPA en Panama
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Desarrollamos una metodologia de evaluacion de
transparencia de datos abiertos en Centro Ameérica
como parte de la mision OVE del BID
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Asesoramos al Instituto Nacional de Estadisticas e
Informatica para desarrollar un app para mejorar
los levantamientos cartograficos censales en el Peru
con el apoyo del fondo de poblacion de NNUU
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En el Open Data Day nos unimos a 263 eventos en
el mundo, mapeando las nuevas cliclorutas de las
Crr 1 1 en Bogota
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Propuesta de creacion del Stats UP, Statistical Open
StartUppers, a organismos de desarrollo y ONEs

&
?//

= =

a

I\

P!
i

GEOCENSOS - 2016



cComo profesionalizar

la neogeografia?



Estamos en un peak de
desarrollos

expectations Qnp the At tha Sliding Into Climbing Entering
‘ Rise Peak the Trough the Slope the Plateau
Activity beyvond
Supplier early adopters

praliferation

Mass media Megalive press begins

High-growth adoption
hype begins g P

Supplier consolidation phase starts: 20% to 30%

Early adopters and failures of the potential

in\fEE-tigEltE' ) audience has adopted
Second/third the innovation
rounds of .
First-generation venture capital Methodologies and best
products, high price, funding practices developing

Iots of customization

needed Less than 5 percent of

the polential audience
has adopted fully

Third-ganeration products,
out of the box, product

Starfup companias,
first round of venture

capital funding suites
Second-generation
products, some sendices
Technology  Peak of Inflated Trough of Plateau of
Trigger Expectations Disillusionment Slope of Enlightenment Preductivity
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¢Como demostrar
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el buen uso de geo datos

abiertos?
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tamos al Stats
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